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WYNIKI BADANIA

POLSKIEJ I1ZBY ARTYKULOW PROMOCYJNYCH:

Branza upominkow reklamowych

w obliczu epidemii COVID-19

\



W badaniu wzieto udziat 454 respondentéw
z branzy upominkéw reklamowych
(producenci/importerzy, agencje reklamowe,
firmy Swiadczace ustugi agencjom/producentom/importerom).

Badanie Polskiej Izby Artykutow Promocyjnych zostato zrealizowane
w dniach 01-06.04.2020 roku.
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1. W ktorym segmencie rynku dziata gtéwnie Paristwa firma:

54,4%
c
jestesmy agenda reklamowe,
31,1%
R
jestesmy producentem /importerem [
14,5%
R

swiadczymy ustugi agencjom / producentom / importerom || N

2. W zwigzku z pandemia koronawirusa i wprowadzonymi ograniczeniami
z tym zwigzanymi, jakie spadki w obrotach odnotowali Panstwo w marcu 2020

w pordwnaniu do marca 2019?

12,3%
s
nie odnotowalismy spadkéw |
10,1%
—
spadek ponizej 25% [
21,4%
—
spadek 25-50% (RGN
21,8%
==
spadek 50-75% (RGN
34,4%
.
spadek 75-100% [
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3. Jakich obrotow w poréwnaniu do roku ubiegtego spodziewaja sie Pafistwo

w dalszych miesigcach roku 2020?

spodziewamy sie wzrostow |}
spodziewamy si¢ podobnego wyniku jak w 2019 |j§
spodziewamy sie spadkéw obrotéw o mniejniz25% [l
spodziewamy sie spadkéw obrotow o 25-50%

]
spodziewamy sie spadkéw obrotéw 0 50-75% |

spodziewamy sie spadkéw obrotéw 0 75-100% [N

4. Czy we wtasnym zakresie podjeli Panstwo lub podejma dziatania majace na celu
zmiane charakterystyki dziatalnosci w kierunku handlu, ustug lub produkgji

artykutéw zwigzanych z przeciwdziataniem i walkg ze skutkami epidemii
(szycie masek, kombinezondw, produkcja oston, konfekcjonowanie i handel
srodkami ochrony i innych)?

43,8%

TAK
56,2%

NE -
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5. Jesli planujg Panstwo redukcje etatéw, w jakiej to bedzie skali?

=
nie planujemy redukdji etatow [ R
mniej niz 10% etatow [N
10-30% etatéw [
30-50% etatow (I

—
powyzej 50% etatow [N

6. Czy w zwiazku z epidemia koronawirusa przewidujg Panstwo lub juz podieli
Panstwo decyzje o zawieszeniu lub zamknieciu dziatalnosci gospodarczej?

(pytanie wielokrotnego wyboru)

rozwazamy zawieszenie

rozwazamy zamkniecie

zawiesilismy dziatalnos¢ i
0

zamknelismy dziatalno$¢

|
59,7%
nie przewidujemy zadnych dziatar w tym zakresie [
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7.W Panstwa opinii, czy pakiet ,tarczy antykryzysowe;j” dla biznesu proponowany
przez rzad w obecnym ksztatcie, uchroni Panstwa przedsiebiorstwo od zwolnien

pracownikow i/lub zamkniecia /zawieszenia dziatalnosci?
(pytanie wielokrotnego wyboru)

tak - uchroni od zwolnien [

tak - uchroni od zamkniecia / zawieszenia dziatalnosci

RS
nie - nie uchroni od zwolnier: |
nie - nie uchroni od zamkniecia /zawieszenia dziatalnosc |

trudno powiedzie¢ |GG

8. lle 0s0b jest zatrudnionych w Panstwa firmie / przedsiebiorstwie?

Prosimy podac liczbe 0sob wraz z wtascicielami.

=
jestem samozatrudniony/a |
doT00s6b-miko

od 11do 50 0sob-mata |G

od 50 do 250 0sdb - Srednia

powyzej 250 0s6b - duza ||
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9. Jaki poziom przychodow (wptywow netto) w roku 2019 wypracowata Panstwa
firma?

do100tys.PLN [
od 100 tys.-300 tys. PLN [N
0d 300 tys.- 500 tys. PLN | N
0d500tys.- TminPLN [

Tmin-5minPLN |

S5min-10minPIN [
10min-20minPLN [
20min-50minPIN |

1

powyzej 50 minPLN ]
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